IM GESPRACH MIT

Péter Szedlak

Welche Entwicklungen beobachtest
du auf deinem Markt, die sich auf die
Nachfrage nach Urlaub in Osterreich
auswirken kénnten? Kénnten sich
daraus zukiinftige Chancen in der
Bearbeitung ergeben?

Der Sommerurlaub entwickelt sich dynami-
scher als friiher, auch die Nebensaison ist
gefragt. Die anspruchsvollsten Gourmets
besuchen gerne hochwertige Restaurants.

Was sind derzeit die wichtigsten
Marketing-Aktivitdten, um den

Gast auf deinem Markt fiir Urlaub in
Osterreich zu begeistern? Worin siehst
du relevante Marketing-Potentiale der
Zukunft?

Aktuelle und relevante Informationen; ent-
sprechende Angebote online aktuell halten.
Images oder Neuigkeiten in den nach wie
vor wichtigen hochwertigen Printmedien
prasentieren. Die Bespielung groRer digita-
ler Flachen in der Stadt wecken verstarkt
die Sehnsucht nach Osterreich.

Welche neuen Interessen und
Sehnsiichte zeichnen sich derzeit
innerhalb der Zielgruppe am Markt
ab, die es zukiinftig in (Marketing-)
Aktivitdten zu adressieren gilt?

Individuelle Angebote und Geheimtipps sind
gesucht, die slowenischen Gaste mochten
weg vom Mainstream. Exklusivitdt und hohe
Servicequalitat werden erwartet.

Sind in letzter Zeit Verdnderungen

in den Werten oder Lebensstilen

der Zielgruppe auf deinem Markt
erkennbar, die fiir Urlaub in Osterreich
von wachsender Relevanz sind?

Es sind keine wesentlichen neuen Werte
erkennbar, wohl aber eine Starkung be-
stehender Werte wie Umweltbewusstsein
und Natur- und Kulturverbundenheit. Das
kulinarische Interesse ist nach wie vor hoch
- gute Kiiche wird sehr geschitzt.

Gibt es Geschiftspraktiken auf deinem
Markt, die du besonders interessant
oder herausfordernd findest? Welches
persénliche Learning méchtest du
Osterreichischen Partner:innen in
diesem Zusammenhang mitgeben?

Das Geschiftsleben ist dhnlich wie in
Osterreich, wobei der personliche Kontakt
vielleicht noch wichtiger ist. Es wird daher
empfohlen, die personlichen Kontakte und
die Kommunikation auf Augenhdhe auszu-
bauen.

Welche strategischen Maknahmen
planst du gemeinsam mit deinem Team
in den kommenden Jahren, um die
Nachfrage nach Urlaub in Osterreich
aus dem Markt heraus nachhaltig zu
entwickeln?

Die Intensivierung der Zusammenarbeit mit
relevanten Regionen, um mittelfristig ge-
meinsam die Marke Urlaub in Osterreich zu
stirken. Der Fokus liegt weiterhin auf dem
Winter und dem Ausbau des Sommers.
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Mehr Informationen zum Markt
Kroatien finden Sie auf
unserer Markteseite!


https://www.austriatourism.com/maerkte/markt-slowenien

