


Einleitend: Gesamtblick 
auf Kulinarik und Tourismus

199 € alle Gäste
alle Urlaubsarten

236 € alle Gäste
kulinarische Reise/ 
Weinreise

14% regionale Speisen 
und Getränke als Grund 
für Regionswahl, 2019

17% regionale Speisen 
und Getränke als Grund 
für Regionswahl, 2024

besonders 
wichtig für 

5,3 Mrd. Euro Umsatz 
in Restaurants durch 
internationale Besucher



Basis   Bevölkerung 18 bis 75 Jahre 

Fallzahlen   2.000 Befragte 

(je 1.000 Österreich/Deutschland)

Zeitraum   10.01. bis 31.01.2025

Methode   Online-Panel Norstat

Studiendesign
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12%

36%

41%

11% 11%

34%

40%

15%

"Die Kulinarik ist wichtig bei der
Entscheidung für mein Urlaubsland."

"Die Kulinarik ist ein Grund von
mehreren bei der Entscheidung für mein

Urlaubsland."

"Die Kulinarik ist nicht wichtig bei der
Entscheidung für mein Urlaubsland, vor

Ort lege ich allerdings Wert auf das
kulinarische Angebot."

"Die Kulinarik ist nicht wichtig für mich.
Weder bei der Entscheidung für mein

Urlaubsland noch vor Ort."

Für die Hälfte spielt 
Kulinarik eine Rolle bei der 
Urlaubsentscheidung.

Rolle der Kulinarik für den Urlaub 
(Entscheidung und Vor Ort) für 48% (AT) bzw. 45% (DE) 

spielt Kulinarik eine Rolle bei der Entscheidung 

„Wie wicht ig ist  für Sie die Kulinarik bei Ihren Reisen?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000
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Fast ein Viertel hat schon 
eine Destination wegen 
Kulinarik gewählt.

Gründe für die explizite Wahl einer 
Destination wegen Kulinarik

22%

23%

„Haben Sie in der Vergangenheit  bereits ein Reiseziel vor al lem wegen der Kul inarik gewählt?“ 

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000; N=221, N=227
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Lokale Spezialitäten 
kennenlernen, 
traditionelle Märkte 
besuchen, Zutaten in 
der Ursprungsregion 
probieren als 
Hauptmotive für die 
Wahl der Destination.

Gründe für die explizite Wahl einer 
Destination wegen Kulinarik

„Haben Sie in der Vergangenheit  bereits ein Reiseziel vor al lem wegen der Kul inarik gewählt?“  => Ja => 

Was war der Grund für die Wahl des Reiseziels?

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000; N=221, N=227

30%

35%

45%

10%

24%

55%

19%

20%

22%

22%

29%

41%

8%

33%

70%

7%

10%

32%

Bestimmte Restaurants/Köche
besuchen

Bestimmte Zutaten/Produkte in ihrer
Ursprungsregion probieren

Besuch von traditionellen
Märkten/Streetfood

Kochkurse oder kulinarische
Workshops vor Ort

Lokale Produzenten besuchen (z.B.
Käserei, Brauerei, etc.)

Lokale Spezialitäten/regionale Küche
kennenlernen

Michelin-Sterne Restaurants besuchen

Teilnahme an Food Festivals oder
kulinarischen Events

Weingüter/Weinregionen erkunden
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Italien
Spanien
Frankreich
Griechenland
Deutschland
Türkei
Österreich
Thailand
Japan
Kroatien

Italien
Spanien
Frankreich
Griechenland
Österreich
Kroatien
Thailand
Japan
Türkei
Ungarn

Top 10Top 10

Die meisten 
nennen 
spontan 
Italien als 
kulinarische 
Destination.

Kulinarikimage von 
Reiseländern: Top of 
Mind – offene Nennungen

„Wenn Sie an kul inarische 

Erlebnisse im Urlaub 

denken. Welche Länder 

kommen Ihnen spontan in 

den Sinn?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 

2025; Befragungsland: 

Österreich, Deutschland; 

N=1.000
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Italien
Spanien
Frankreich
Griechenland
Deutschland
Türkei
Österreich
Thailand
Japan
Kroatien

Italien
Spanien
Frankreich
Griechenland
Österreich
Kroatien
Thailand
Japan
Türkei
Ungarn

#12 Deutschland

Top 10

„Wenn Sie an kul inarische 

Erlebnisse im Urlaub 

denken. Welche Länder 

kommen Ihnen spontan in 

den Sinn?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 

2025; Befragungsland: 

Österreich, Deutschland; 

N=1.000

Österreich 
Platz #6 in 
Deutsch-
land.

Kulinarikimage von 
Reiseländern: Top of 
Mind – offene Nennungen

Top 10
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Man hält jeweils auch das eigene 
Land für kulinarisch wertvoll.

Kulinarikimage von Reiseländern

68%

50%

50%

48%

46%

36%

26%

23%

18%

17%

13%

13%

11%

9%

8%

8%

7%

7%

6%

6%

5%

5%

4%

Italien

Griechenland

Spanien

Frankreich

Deutschland

Österreich

Türkei

Portugal

Kroatien

Schweiz

Ungarn

Tschechien

Polen

Niederlande

Belgien

Schweden

Norwegen

Dänemark

Großbritannien

Irland

Slowenien

Slowakei

Finnland

83%

74%

56%

50%

48%

38%

22%

21%

21%

18%

17%

14%

12%

8%

7%

6%

6%

6%

5%

5%

5%

5%

4%

Italien

Österreich

Griechenland

Spanien

Frankreich

Kroatien

Türkei

Portugal

Ungarn

Schweiz

Deutschland

Tschechien

Slowenien

Belgien

Schweden

Slowakei

Polen

Irland

Dänemark

Niederlande

Norwegen

Großbritannien

Finnland

„Welche der folgenden europäischen Reiseländer steht für Sie für gute Kulinarik,  sprich dort kann man in einem Urlaub gut esse n und tr inken?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000
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Genussmomente, regionale Vielfalt, 
traditionelle Zubereitung, Produktqualität

Nennungen: Was macht die österreichische Küche besonders?

„Was macht für Sie die österreichische Küche besonders? (Max. 5 Antworten möglich)“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000

32%

32%

31%

30%

30%

24%

21%

21%

20%

17%

13%

12%

11%

10%

9%

5%

9%

40%

40%

43%

34%

35%

44%

19%

17%

28%

15%

32%

20%

19%

13%

11%

7%

1%

Die besonderen Genussmomente (z.B. Kaffeehauskultur, Heurigenbesuche)

Die traditionellen Zubereitungsarten und Rezepte

Die Vielfalt der regionalen Spezialitäten

Die Kombination aus herzhaften und süßen Speisen

Die Einflüsse aus verschiedenen Kulturen (z.B. böhmisch, ungarisch, italienisch)

Die Qualität der verwendeten Produkte und Zutaten

Die Verbindung von Tradition und Moderne

Die besondere Atmosphäre in den Gastronomiebetrieben

Die Geselligkeit und das gemeinsame Essen

Die Handwerkskunst der Köche und Konditoren

Die Saisonalität der Gerichte

Die geschichtlichen Einflüsse (z.B. k.u.k. Monarchie)

Die Kombinationen mit österreichischen Weinen und anderen Getränken

Das Preis-Leistungs-Verhältnis

Die Größe der Portionen

Die Experimentierfreude junger / innovativer Köche

Nichts davon



16



18

Für Deutsche 
sind 
historische 
Altstädte 
interessanter.

Österreichs kulinarische 
Geographie 
– Persönliches Interesse

„Und welche Art von Region wäre für Sie persönl ich im Rahmen eines Kulinarikurlaubs in Österreich 

besonders interessant?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000

39%

38%

23%

22%

21%

19%

18%

16%

16%

14%

13%

41%

35%

38%

26%

37%

20%

28%

16%

19%

30%

4%

Alpenregionen/Bergregionen (bekannt für
Almprodukte und Bergkäse)

Historische Altstädte (traditionelle Gastronomie,
Kaffeehauskultur)

Weinbauregionen/Weinanbaugebiete (bekannt
für Weine und begleitende Kulinarik)

Großstädte/Metropolregionen (internationale
Küche, gehobene Gastronomie)

Genussregionen (speziell als solche
ausgewiesene Gebiete)

Waldregionen (bekannt für Wild und
Waldprodukte)

Seenregionen (traditionell für Fischgerichte)

Grenzregionen (interessante Verschmelzung
verschiedener Küchen)

Nationalpark-Regionen (regional-naturnahe
Küche)

Thermenregionen (verbinden oft Wellness mit
gehobener Kulinarik)

Kann ich wirklich nicht sagen
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46%

44%

40%

38%

37%

37%

35%

35%

30%

26%

26%

24%

24%

23%

22%

21%

19%

18%

14%

2%

46%

43%

29%

32%

36%

33%

20%

44%

20%

17%

20%

12%

24%

14%

20%

16%

7%

14%

9%

3%

Besuch eines traditionellen Wirtshauses/Gasthauses

Verkostung auf einer Alm/Berghütte

Besuch einer Manufaktur (z.B. Schokolade, Essig, Käse)

Besuch eines Bauernmarktes/Wochenmarktes

Besuch einer traditionellen Konditorei

Besuch einer Käserei mit Verkostung

Weinverkostung bei einem Heurigen

Besuch eines typischen Wiener Kaffeehauses

Besuch eines Genussmarktes/Food Festivals

Teilnahme an einem Weinfest/Genussfestival

Besuch einer Brauerei mit Verkostung

Selbst Sammeln von Naturprodukten (z.B. Pilze, Kräuter)

Kulinarische Erlebnisse in historischem Ambiente

Einkehr in einem Haubenrestaurant/Gourmetrestaurant

Kulinarische Stadtführung/Food Tour

Picknick mit regionalen Produkten

Teilnahme an einem mehrgängigen Degustationsmenü

Besuch einer Schnapsbrennerei/Destillerie

Teilnahme an einem Kochkurs für österreichische Spezialitäten

Sonstige:

„Welche Art von kul inarischen Erlebnissen würden Sie in Österreich gerne ausprobieren?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000

Wirtshauskultur interessantes Thema 

Interesse an kulinarischen Erlebnissen in Österreich
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Bekanntheit ausgewählter Köchinnen und Köche: 
In Österreich natürlich einige bekannter in Deutschland

„Welche der folgenden österreichischen Köche u. Köchinnen kennen Sie dem Namen nach?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000

57%

41%

10%

6%

6%

5%

5%

4%

4%

4%

3%

3%

3%

3%

3%

3%

3%

3%

3%

3%

3%

2%

2%

2%

2%

2%

2%

1%

20%

Johann Lafer

Sarah Wiener

Richard Rauch

Wolfgang Puck

Johanna Maier

Philipp Rachinger

Eveline Wild

Lukas Mraz

Max Stiegl

Thomas Dorfer

Konstantin Filippou

Karl Eschlböck

Alain Weissgerber

Vitus Winkler

Julian Stieger

Christoph Held

Hubert Wallner

Toni Mörwald

Lisl Wagner-Bacher

Andreas Döllerer

Lukas Nagl

Paul Ivic

Benjamin Parth

Hans Peter Fink

Eduard Dimant

Parvin Razavi

Heinz Reitbauer

Silvio Nickol

Niemand davon

58%

54%

46%

45%

37%

34%

17%

16%

15%

14%

13%

13%

12%

11%

10%

10%

8%

8%

7%

7%

7%

5%

4%

4%

4%

3%

2%

1%

14%
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Lisl Wagner-Bacher
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Andreas Döllerer

Konstantin Filippou
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Richard Rauch

Paul Ivic
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Hubert Wallner

Lukas Nagl

Hans Peter Fink

Philipp Rachinger

Thomas Dorfer

Alain Weissgerber

Benjamin Parth

Silvio Nickol

Julian Stieger

Vitus Winkler

Christoph Held

Parvin Razavi

Eduard Dimant

Niemand davon
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34%

74%

69%

76%

33%

75%

81%

92%

"Ich lasse mich gerne von Food-
Influencern inspirieren"

"Ich vertraue Online-Berwertungen
zu Restaurants (z.B. Google)"

"Bei einem Urlaub in Österreich ist
die Kulinarik wichtig" "Österreicher sind gute Gastgeber"

Große Übereinstimmungen 
bei Statements – außer bei 
einer Aussage

Abfrage verschiedener Statements 
(Auszug) zur Gastgeberqualität

„Wie sehr st immen Sie folgenden Aussagen zu?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000; (Top 3 Box auf 5er Skala; 1=st imme vol l  und ganz zu 5 = st imme überha upt nicht zu) 



„Ich habe bereits Fotos mit 
dem Handy von meinem 
Essen im Restaurant 
gemacht und mit Freunden 
geteilt (z.B. via WhatsApp, 
Facebook, Instagram)“

 55% 61%

„Wie sehr st immen Sie folgenden Aussagen zu?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000; 

(Top 3 Box auf 5er Skala; 1=st imme vol l  und ganz zu 5 = st imme überhaupt nicht zu) 



Ich würde gerne mehr 
erfahren über die junge, 
innovative Küche in 
Österreich

 57% 63%

„Wie sehr st immen Sie folgenden Aussagen zu?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000; 

(Top 3 Box auf 5er Skala; 1=st imme vol l  und ganz zu 5 = st imme überhaupt nicht zu) 

Im Bild: Philip Rachinger und Sarah 

Stöffl (Mühltalhof, Oberösterreich)



31„Wie sehr st immen Sie folgenden Aussagen zu?“

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025; Befragungsland: Österreich, Deutschland; N=1.000; (Top 3 Box auf 5er Skala; 1=st imme vol l  und ganz zu 5 = st imme überha upt nicht zu) 

jünger: 18-34 Kulinarikurlauber

Gesundheitsurlauber 
Austausch mit Gastgeber

Austausch mit Einheimischen

Kulturelle Veranstalungen
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Kulinarik wichtig

Experimentierfreude 

junger Köche
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Kochkurs

Degustationsmenü

Hauben-/Gourmetrestaurant
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junge Köche bekannt Akademiker

> 6.000 € HH-Netto 
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Details über die Zielgruppe: 
Junge/innovative Küche

„Ich würde gerne mehr erfahren über 
die junge, innovative Küche in Österreich"
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Fazit/Highlights

Bekanntheit von Köchen 
sehr unterschiedlich: TV 
Faktor Deutschland

Online-Bewertungen sind 
relevant

Online-Aktivitäten – 
Food-Fotos werden 
geteilt, Influencer spielen 
in der Bevölkerung 
gesamt aber noch keine 
große Rolle

Junge, innovative Küche: 
geringes Wissen, hohes 
Interesse

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025

Im Bild: Eveline Wild (Der 

Wilde Eber, Steiermark)





Fazit/Highlights

Alpine Küche und 
Weinregionen sind top

Wirtshausbesuche sind 
beliebt – Wirtshauskultur 
gutes Positionierungs-
thema 

Österreicher:innen sind 
selbstbewusst – in vielen 
Punkten (z.B. Produkt-
qualität, Gastgebereigen-
schaft, Thema Wein) 
vergeben sie Bestnoten 
für das eigene Land

Genussregionen bei den 
Inländern bekannt und 
beliebt

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025





Fazit/Highlights

Kulinarik beeinflusst die 
Reiseentscheidung – nur 
für eine Minderheit spielt 
sie keine Rolle

In Deutschland ist die 
Michelin-Bewertung seit 
vielen Jahren etabliert – 
hier ist sie für 
Reiseentscheidung viel 
wichtiger als in Österreich

Zusammenspiel der 
Themen

Man muss Kulinarik 
vernetzt denken

Quelle: ÖW Kulinarikstudie 2025

Im Bild: Verena 

Langmann, Heinz 

Reitbauer, Armin 

Tement, Monika 

Tement, Simon 

Engel, Birgit 

Reitbauer
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