Sudostasien

Diese Region ist die touristisch dynamischste Region weltweit. Thailand, Singapq_r, Malaysia
und Indonesien sind die potenzialstarksten Mérkte aus Stidostasien in Richtung Osterreich.
Seit 2014 haben sich die Nachtigungen und Ankinfte mehr als verdoppelt.

Positionierung

* Osterreichs USP liegt in der Kombination der Erlebnis-
felder Natur, Kultur und Stadt.

Durch die geographische Nahe der einzelnen
Attraktionen bietet das Urlaubsland Osterreich ideale
Voraussetzungen daftir, essentieller Bestandteil einer
Europa-Rundreise zu sein.

@ TOURISMUS IN OSTERREICH

Ausblick und Empfehlungen

* Weiterer Anstieg fiir Europa/Osterreich wird erwartet.
Wirtschaftswachstum sowie mehr Direktflige schaffen
die Grundlagen.

¢ Mobile first: Die (mobile) Internetnutzung ist in Landern
wie Thailand und Singapur weltweit im absoluten
Spitzenfeld. Dies gilt es, fir alle Marketingaktivitdten zu
beachten.

SUD-OST-ASIEN

Ankuinfte
in Mio. & @ Entwicklung p.a.

Nachtigungen
in Mio. & @ Entwicklung p.a.

Saisonverteilung der Nachtigungen
Winter 2017/2018 und Sommer 2018 in Prozent und

& Veranderung 2013-2018 p.a.
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Dauer & Ausgaben

2018 2018 in Prozent
= 5/4-Stern-Hotels
1 ,7 NaChte 3-Stern-Hotels
Aufenthaltsdauer

2/1-Stern-Hotels
Privatquartiere

6,8

Camping| 0,1

Robert Gréblacher
Markt Manager Arab.
Lander & Siidostasien
robert.groeblacher@aust-
ria.info, +971 4 380 66 31

Privatquartier auf Bauernhof
Ferienwohnungen (gesamt) 8,3

Sonstige
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Unterkunftswahl in Osterreich nach Nachtigungen

56,9% OKONOMIE
Sommer Bevdlkerung in Mio.
0,4 Mio. Indonesien ..... 266,0
Néchtigungen +16,5% Malaysia........... 32,0
Ankinfte Thailand............ 69,2
Singapur ............ 5,8
+16,4%
Né&chtigungen BIP/Kopf in US-$
Indonesien ..... 3.847
Malaysia......... 9.952
Thailand ......... 6.595
Singapur ...... 57.714
BIP gesamt in Mrd. $
13,6 15 42,5 Indone.sien ..... 1.016
Malaysia............ 315
Thailand ............ 455
Tirol Vorarlberg Wien SiNgapur.......... 324
TOURISMUSTREND
Exklusive ,,Small
Group Travel“-
58.2 Touren nehmen

bei einer jungen,
gebildeten und
wohlhabenden
Zielgruppe zu.
Hierbei steht die
slocal experience”
im Vordergrund und
es wird mehr Zeit
an einem Ort ver-
bracht.

21,5



